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PLAN Y MODELO DE NEGOCIOS  

PLAN DE NEGOCIOS 

OBJETIVO 

ENCUESTA APLICADA 

Documento en el cual se plasman las ideas, con el fin 

de que el empresario tenga la capacidad para planear 

y administrar la compañía de manera ordenada.  

Herramienta conceptual que proporciona, de manera 

simplificada y para una comprensión más fácil, la es-

tructura del negocio.  

Dra. Menchaca Rodríguez Rocío 

Escuela de Nivel Medio Superior de 

Guanajuato 

MODELO DE NEGOCIOS 

Analizar la definición del modelo y plan de nego-

cios, y qué rol juegan en la empresa, su importancia 

y características, con la finalidad de diferenciar y 

clarificar cada uno de estos. 

Una vez teniendo la idea, se realizan los estudios pa-
ra su análisis a profundidad. 

Documento escrito en tercera persona, se describen 
de manera detallada los estudios. 

Enfocado para posibles inversionistas que quieran in-
formarse a qué tipo de negocio invierten, qué pue-

den ganar de su inversión, etc. 

Plasmar en físico todo lo relacionado al negocio, un 
estudio profundo de los factores que podrían benefi-

ciar o afectar al negocio.  

No es solo para iniciar un negocio, también se utiliza 
para una nueva etapa, la planeación del siguiente 

año, etc. 

Es el primer paso para la creación de un negocio, la 
idea principal. 

En forma de esquema, con diseño llamativo. Fácil de 
entender y realizar. 

Para todos, tanto integrantes del negocio (socios, in-
versionistas, trabajadores), como competencia y 

clientes. 

Presentar en manera de resumen, al negocio. Son 
elementos que definen a la empresa y la hacen des-

tacar. 

En constante cambio en orden de llamar la atención 
de los clientes con ideas nuevas e innovadoras. 

Orden  

Objetivos 

Fin 

¿Para quién 

Estructura 

INTRODUCCIÓN 
El presente trabajo sirve de apoyo al emprendimiento: en el área de 
educación, comunicación y de investigación.  Todo negocio tiene una 
estructura que rige el modo en el que se desarrolla, la cual está en 
constante cambio, requiere de instrumentos que innoven, para po-
der mantenerse en el mercado.  
Tanto el modelo como el plan de negocios son esenciales para la em-
presa, cuentan con diferentes estructuras y buscan impactar en dis-
tintas áreas de manera positiva. 
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PRODUCTOS 
Se realizó un video informativo de plan y modelo de negocio, el cual se puede ac-
ceder desde el siguiente link:  https://drive.google.com/open?
id=1jplQnWdg4KXlfi2OIpVbmM08xa5G4HQX 

Se diseñó un curso en línea, titulado “Plan y modelo de negocio”, disponible en la 
plataforma SUME de la Universidad de Guanajuato. 

Se redactó un artículo de investigación, titulado “Plan y modelo de negocios”. 

METODOLOGÍA 

Se aplicó una encuesta de dos preguntas: ¿has pensado en 
crear tu propio negocio?, ¿conoces la diferencia entre un plan 
y modelo de negocios? También, los tres autores cursaron la 
UDA de Análisis de Proyectos de Inversión, y forman parte del 
Centro Emprendedor; cuya experiencia coadyuva a la investi-
gación. 
Se hizo uso del enfoque hermenéutico, el cual es el arte de 

comprender. La comprensión es el rescatar el sentido que 

comparten los seres humanos de modo histórico y tradicional, 

debido a que se desarrolla una dinámica a la cual se debe 

prestar atención. 
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